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IDEAT - Inspiration und Lebensfreude

Das fuhrende Lifestyle-Magazin fur urbane und kreative
Menschen mit dem Blick auf internationale Trends in Design,
Kultur, Wohn- und Lebenswelten. IDEAT fuhrt seine Leser*Innen
an die spannendsten Orte und entdeckt mit ihnen die schonen

Dinge des Lebens.
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LESER*

Weiblich / Mannlich HHNE** >5.000€ />7.500 €
62 % /38 % 60 % /20 %

<45 Jahre / 45-55 Jahre / >55 Jahre Universitatsabschluss

36 % /29 %/35% 71 %

Selbststandig Leben in Metropolen

35 % 62 %

Lesen pro Ausgabe mehrere Std. Ausgepragte Markentreue
71 % 64 %

*Lesebefragung InMoment GmbH 04/22 | **Haushaltsnettoeinkommen

IDEAT Leser*Innen

Die Leser*Innen von IDEAT sind weltoffen
und neugierig. Sie reisen viel und haben
grolBes Interesse an Design, Wohnwelten,
Architektur, Kunst und kulturellem Leben.
Sie sind auBergewohnlich gut gebildet (71 %
haben einen Universitatsabschluss) und
verfigen Uber ein hohes Haushalts-
nettoeinkommen und ein grolBes Interesse,
sich mit schonen Dingen zu umgeben. Sie
leben zum groRen Teil in Metropolen. lhre
ungewohnlich hohe Leidenschaft, sich mit
Design, moderner Kunst, Mode und Kultur zu
beschaftigen, macht sie fur Freunde und
Bekannte zu wichtigen Ratgebern in Sachen
Stil. Dabei haben sie immer auch
internationale Trends im Blick. IDEAT-
Leser*Innen finden kaum ein vergleichbares
Magazin auf dem deutschsprachigen Markt.
Niemand beschaftigt sich, ihrer Meinung
nach, so kenntnisreich und kreativ mit ihren
Themen rund um einen zeitgendssischen
Lifestyle. IDEAT-Leser*Innen goénnen sich
gern etwas und umarmen die Welt in ihrer
frohlichen Vielfalt.
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THEMEN 2026~ IDEAT

#29 vom 19.12.25
Komfort: Betten von Luxus bis leger

#30 von 20.02.26
News aus dem Bad, Outdoor 1

#31 vom 24.04.26
Stoffe, Tapeten, Farben, Outdoor 2

#32 vom 19.06.26
Mobel im Fokus

#33 vom 14.08.26
Fashion, Beauty, Schmuck

#34 vom 23.10.26
Teppiche und Parkett

#35 vom 18.12.26
Kuchen, Licht, Betten

IDEAT Traveller
#03 COOL CITIES 2
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*Alle Termine im Appendix
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CONTEMPORARY LIFE

i Antweren Dublln'l-lstanbul. Madrld Munchen Porto

Ziirich!

! Pra Rotterdam Salzburg Stockholm Venedl

Nr. 3 - Oktober 2025 - 12 €

#3 COOL CITIES 2

Stadte im Fokus:

- Antwerpen
* Dublin

* |stanbul

- Madrid

* Minchen

- Porto

- Prag

- Rotterdam
- Salzburg

- Stockholm
- Venedig

« Zurich

Begleitet von groRer POS-
Kampagne, Instagram, Newsletter
und Digitalauftritt.
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IDEAT NUTZER DIGITAL

Monatliche Impressionen Website

301.223

Newsletter - Abonnenten

6.150

Newsletter - Versand

1 x pro Woche

M/W
40 %/ 60 %

Newsletter - Offnungsrate

45 %

Newsletter - Desktopoffnungen
ca. 90 %

Das digitale Umfeld

|deat.com ist die Quelle fiur Inspirationen und
Informationen aus den Bereichen Design,
Architektur, Interior, Kunst, Mode und Lifestyle.
Mit ihrem Blick fur originelle Asthetik und
zeitlosen Stil spricht die Plattform eine
anspruchsvolle, designaffine Leserschaft an.
Im Mittelpunkt stehen sorgfaltig kuratierte
Inhalte, die nicht nur Heftinhalte aufgreifen,
sondern auch eigene Themen behandeln. Unser
Newsletter ,Weekly News“ erreicht die
Leser*innen jeden Sonntagmorgen - und wird
in der Regel noch am selben Tag mit groRem
Interesse gelesen. In enger Zusammenarbeit
mit ausgewahlten Marken entstehen Artikel,
die sich selbstbewusst ins redaktionelle
Umfeld einfigen. Native Content und
Kooperationen werden, auf allen digitalen
Plattformen, dabei stets im Einklang mit dem
visuellen und inhaltlichen Anspruch der Marke
umgesetzt. Optimiert fir alle Endgeréate bietet
IDEAT.de eine immersive Nutzererfahrung.
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IDEAT Instagram

Follower
8.004

Monatliche Impressionen

42.000

Top- Stadte
Berlin, Hamburg, Minchen, Kdln

Posting Intervall
5 x pro Woche

Kernnutzer - 18 - 44 Jahre
64 %

18:06 X, |

€ ideat_magazine & -

Kreuzfahrt
Expeditionen auf ," 2
die feine Art

“ESGIBT
ZEITEN,DIE
SIND SO
SCHRAG,
DASS EINEM
DIE WORTE

HAPPINESS
AWAITS

o Ideat_magazin ©

Paris, France
e i,

west jdeat_magazin ©

IDEAT

v jdeat_magazin ¢ ideat_magazin ¢
. Centre Pompidou, Metz
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ADVERTORIALS

e Advertorials sind nach Freigabe durch die Redaktion moéglich

e Native Einbindung der Brand im Look & Feel von IDEAT

e Enge Verbindung zu IDEAT durch reaktionellen Charakter

e Verbindliche Erstellung des Advertorials in Abstimmung mit und
durch IDEAT

e Advertorials werden mit dem Wort “ADVERTORIAL” gekennzeichnet

e Notwendiges Material: Logo, 4-8 Produktbilder, Moodbilder, Text,
Kernbotschaft, Produktinformationen und ggfs. Preise, Website-URL

e Materialanlieferung bis 3 Wochen vor DU-Schluss

e Kosten: Anzeigenpreis zzgl. 2.500 € Kreationskosten*

*nicht rabatt-und AE-fahig

Augen fiir die Ohren

oundobjekre, die Augen und Ohren gleichermaBen zufriedenstellen, sind rar gesit.
S Aber es gibt lébliche Ausnahmen: Die Wireless-Lautsprecher Horizon und Grand

Haorizon von Marantz vereinen audiophile Anspriiche mit moderner Gestaltung, fir
die sie den begehrren IF-Design-Award erhalten haben. Das machr sie zu einem klangvollen
Akzent im Interieur. Das kleinere Modell Horizon liefert mit einer Leistung von 50 Watt pro
Kanal einen klaren, kraftvollen Klang. Die integrierte Bluetooth- und WLAN-Technologie
ermoglicht eine Verbindung mit verschiedenen Geriten, sodass Nutzer ihre Lieblingsmusik
kabellos streamen kénnen. Zudem unterstiitzt Horizon verschiedene Streamingdienste. Die
grofle Variante Grand Horizon liefert dank einer Leistung von 100 Watt pro Kanal einen be-
eindruckenden Raumklang mit tiefen Bassen und klaren Hohen. Auch sie bietet Multiroom-
Funktionalitit, sodass mehrere Lautsprecher im Haus synchronisiert werden konnen.
Beide Modelle bestechen durch ihr elegantes Design, das sich nahtlos in moderne Wohn-
raume einfuge. Oder mit den Worten von Begiim Tomruk, Industrial Design Director und
Creative Director: »Horizon und Grand Horizon vereinen die gesamte Design-DNA von
Marantz in einer Kollektion. Das ikonische Bullauge préigt die Form, wibrend Farben, Ma-
terialien und Oberflichen fiir eine warme, ansprechende Haptik sorgen. Klare Symmetrie
und stimmungsvolle Belewchtung — zentrale Elemente der Benutzerfiihrung - sind nahtlos
integriert. So entsteht eine perfekte Balance aus Asthetik und Leistung, die das Erbe von
Marantz stilvoll weitertrigt.«

Kunde: MARANTZ, IDEAT 3/25 Seite 85

Goodlife

ANZEIGE

Erleben Sie erstklassigen Kiang
mit dem Marantz Horizon und
Grand Horizon. Mehr erfahren
und kaufen - einfach den
QR-Code unten scannen oder
besuchen Sie marantzde fr
weitere Informationen.
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NATIVE CONTENT - das Rezept fiurs Leben

Das Rezept
firs Leben

e Die Content Marketing Option “Rezept furs Leben” ist eine native
Interview-Form zwischen dem IDEAT Chefredakteur und den Kopfen
hinter einer Marke

e Native Einbindung der Brand durch ein persénliches Gesprach tUber das
Rezept fur Erfolg, ein gutes Leben, Freundschaft, gute Produkte usw. -
dabei wird das Lieblingsrezept der Protagonisten zubereitet

e Dadurch werden die Marke, ihre Werte und die Personen nahbar und
sympathisch in IDEAT eingebunden

e Es entstehen exklusive Fotos, die in Print und Digital verwendet werden.
e Buy outs der Bilder sind inklusive

e Wir erstellen lhnen gern ein individuelles Angebot!
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LIVE EVENTS IN “THE BOX”

THE BOX befindet sich auf dem Gelande der IDEAT Redaktion in
Hamburg und ist fur individuelle Kunden-Events buchbar.

Auf einen Blick

Stilvolle Eventlocation mit Loft-Charakter, 600 m? Gesamtflache und beeindruckender
Deckenhohe

Geeignet fur bis zu 150 Gaste, je nach Anlass und Set-up

Voll ausgestattete Showkulche fur Live-Cooking, Kochevents oder professionelles
Catering

Eleganter Barbereich mit Glasbestand fir bis zu 120 Personen

GroRzigige Terrasse mit Sitzplatzen, Grillmoéglichkeit, Markise und Heizstrahlern
Moderne Licht-, Ton-und Prasentationstechnik fur stimmungsvolle Inszenierungen
Barrierefrei zuganglich mit hochwertigen Sanitareinrichtungen

Privatparkplatze direkt vor der Location, abhdngig vom Wochentag auch fur mehrere
Fahrzeuge verfugbar -ideal fur VIP-Gaste oder Chauffeur-Service

Die Nutzung der Location fiir gemeinsame Marken-Events erfolgt in Abstimmung mit
IDEAT. Die Kosten sind individuell auf Anfrage. Voraussetzung fiir gemeinsame LIVE-
Events ist die Buchung einer Kampagne in IDEAT oder GOODLIFE.
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TERMINE

Ausgabe

IDEAT

#29, 1/26
#30, 2/26
#31, 3/26
#32, 4/26
#33, 5/26
#34, 6/26
#35,1/27

TRAVELLER

#03 CITIES 2
#04 TRIPS 2

EVT

19.12.2025

20.02.2026
24.04.2026
19.06.2026
14.08.2026
23.10.2026
18.12.2026

27.03.2026
20.11.2026

AS

14.11.2025
16.01.2026
20.03.2026
15.05.2026
13.07.2026
18.09.2026
13.11.2026

21.02.2026
19.10.2026

DU

21.11.2025
23.01.2026
27.03.2026
22.05.2026
20.07.2026
25.09.2026
20.11.2026

06.03.2026
26.10.2026

Bitte beachten Sie bei der Anlieferung der Druckunterlagen die Schlusstermine und
bei Erstellung der Druckunterlage folgende Details. Senden Sie die Druckunterlage
als PDF an anzeigen@ideat.de.

Anzeigenformat:
1/1 Anzeige: 215 x 275 mm, 2/1 Anzeigen: 430 x 275 mm, bitte als Einzelseiten liefern.
Bitte achten Sie auf eine eindeutige Namensgebung der Dateien, so dass die linke/
rechte Seite klar erkannt werden kann.

Bunddoppelung:
2/1 Anzeigen: bei Elementen, die Giber den Bund laufen, muss eine Bunddoppelung
angelegt werden. Vom Umschlag zum Inhalt 4 mm, vom Umschlag zum Inhalt 5 mm.

Anschnitt:
5 mm (oben: 5 mm, unten: 5 mm, rechts: 5 mm, links: 5 mm)
Die DU soll mit Schnittmarken angeliefert werden. Wichtige Text-und Motivelemente
missen min. 5 mm vom beschnittenen Endformat entfernt platziert werden.

Datenformat:
PDF/X4

Proof:
Unsere Proofs werden nach DIN ISO-Norm 12647-2 erstellt.
PSOCoatedv3 (Fogra51)), 300 %; www.eci.org.
AusschlieBlich CMYK-Farben (keine Sonderfarben oder RGB)

Auflésung:
Farb-/Graustufenbilder: 300 dpi, Strichbilder/Bitmap: min. 1200 dpi
Schriftgroen: 1c min. 6pt, 4c min. 8 pt.

Heftverarbeitung:
Geklebt (gelumbeckt)
Druckverfahren: Rollenoffset
Litho: Fiir verbindliche technische Angaben, Informationen zu Terminen, Mustern,

sowie zur Anlieferung wenden Sie sich bitte an Katharina Landkorz
katharina.landkorz@bertelsmann.de
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PREISE

Platzierungen im Heft

Format Platzierung

2/1 Innenteil
1/1 Innenteil
1/3 Innenteil

Premium Platzierungen

Format Platzierung

2/1 1. Opening Spread
2/1 2. Opening Spread
2/1 Closing Spread

2/1 1. DS im Heft

2/1 2. DS im Heft

1/1 4, US

1/1 3.US

1/1 1. linke Anzeige

1/1 gegenu. Web/Inhalt
1/1 gegenu. Impressum
1/1 1. rechte Anzeige

1/1 2.rechte Anzeige

Erganzung Preisin€
Normal 30.000
Normal 15.000
Normal 3.900
Erganzung Preisin€
U2 + 1. rechte Seite 38.000
auf festem Papier moglich (2. DS im Heft) 35.000
U3 + letzte linke Seite 35.000
nach Opening Spread 34.000
nach Opening Spread 34.000
21.900
19.900
Links nach OPS auf festem Papier 19.900
18.900
18.900
im redaktionellen Teil 17.900
im redaktionellen Teil 17.900
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Beilagen, Beikleber und Beihefter

Beilagen

Beilagen sind verarbeitungsfertige Produkte,
die dem Magazin lose, mit der verschlossenen
Seite zum Bund, beigelegt werden.

Beikleber

Beilagen werden immer zzgl. einer
Trageranzeigenseite angeboten . Beikleber sind
verarbeitungsfertig angelieferte Produkte, die
auf eine Trageranzeige aufgeklebt werden und
durch den Leser abgelost werden konnen.

Beihefter

Beihefter sind fest in das Magazin integriert.
Sie werden verarbeitunsfertig angeliefert.

Technische Angaben

Preis pro 1.000 Stiick, Druckauflage 40.000 Exemplare, Heftvorfmat 215 x 275 mm, Druckvorlagen Datei im Endformat anlegen, 3 mm
Beschnitt bei angeschnittenene Motiven, 5 mm Textabstand zum Beschnitt, Passkreuz fir Standrichtigkeit. Anlieferung: Vogel Druck und

Medienservice GmbH, LeibnitzstraBe 5, 97204 Hochberg

bis 30 g -€ 300
bis 50 g-€ 400
ab 50 g-€ 450

bis 10 g (Postkarte) - € 300

bis 25 g (Booklet) -€ 400

bis 50 g (Boklet) -€ 450
Warenproben: bis max. 20 g -€ 350

4 Seiten-€ 400

8 Seiten-€ 600

12-16 Seiten-€ 750

GroRerer Umfang auf Anfrage

Goodlife
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INSTAGRAM

Produkt

Post

Story

Reel / Video

Carousel Post

Beschreibung

Post auf IDEAT-Account

Drei Story-Snippets aus je 5 Sek.

Videopost auf IDEAT-Account

Post aus mindestens zwei Bildern

Festpreis

2.000€

2.000 €

2.500 €

2.500 €
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WEBSITE DISPLAY ADS

Produkt Bechreibung Specs (GroRe) Festpreis

DISPLAY ADS*

Top Leaderboard Platzierung oben 1.200 x 200 px 3.000 €

Banner iIm Run of Site

Medium Platzierung auf Startseite 1.200 x 900 px 3.000€

Billboard Ad durch scrollen sichtbar

Skyscraper Ad Seitliche Platzierung im Run 160 x 60 px 2.000€
of Site

Goodlife
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* Laufzeit 4 Wochen




WEBSITE NATVIVE ADS

Produkt Bechreibung Specs (Grofle) Festpreis
NATIVE ADS*
Branded Article Von der Redaktion verfasster 1.200 x 200/900 px 2.500€
Artikel im Look & Feel von Anlieferung: Texte,
IDEAT mit Sprungstelle zur Logo, Landingpages

Kunden-Landingpage

Branded Article + Sponsored Article mit einem 1.200 x 200/900 px 3.500 €
Newsletter Teaser Teaser im IDEAT Newsletter Anlieferung: Texte,
Logo, Landingpages

Product Advertorial Produkteinbindung bei Produktbild, Preis, 1.750 €
IDEAT Essentials Landingpage

Goodlife
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* Laufzeit 4 Wochen




NEWSLETTER BANNER

Produkt

BANNER>

Top Leaderboard
Banner

Abbinder
Banner

Top und Abbinder
Banner

*Laufzeit Newsletter 1 Woche

Beschreibung

Platzierung oben
im Run of Site

Platzierung unten
im Run of Site

Platzierung ganz oben und
ganz unten im Run of Site

Specs (GroRe)

600 x 200 px

600 x 200 px

1600 x 200 px

Festpreis

600 €

600 €

1.200 €
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ANSPRECHPARTNER

Senior Sales Managerin

Christina Neumann
christina.neumann@goodlifepublishing.com
+49 1522 733087

Senior Sales Managerin

Kirsten Fischer
kirsten.fischer@goodlifepublishing.com
+49 171 4885811

Head of Sales Luxury

Thierry Kraemer
thierry.kraemer@goodlifepublishing.com
+49 174 6379838

Head of Sales GOODLIFE
Ulrike Ehlers

ulrike.ehlers@goodlifepublishing.com
+49 173 3009326

Head of Digital
Marie Borekci

marie.boerekci@goodlifepublishing.com
+49 1525 9161362




